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        海外の人々が感じる日本らしさは日本人の日本らしさとは異なります。 

       日本の「粋」に関する表現手法のデザインデーターがシーズです。 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

竹をモチーフに海外のバイヤーに１年かけてマーケティングした日本らしさを表現した南部鉄

器の事例です。（ティーポット：岩手県知事賞）このような日本らしさの表現は他分野の製品デ

ザインにも研究室で収集しているデザインデータから応用できます。 

 

 

 

日本らしさをアピールする海外輸出用の雑貨等に最適です。 
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何に使えるの？ 

どんな技術？ 

 


